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Als mich Herr Kamm anrief oder als er nach
New York schrieb und wir uns jedenfalls dann
daruber unterhielten, daB ich ihm die Wahl
lieBe, ob ich auf englisch fiieRend sprechen
oder auf deutsch stottern sollte, sagte er, ich
solite ruhig auf deutsch stottern, das miBten
Sie dann eben in Betracht nehmen. Und er
meinte auch, vielleicht wiirde ein deutsches
Bier zum Mittagessen weiterhelfen — vielleicht
tut es das.

Makrotendenz und Mikroentwicklung der
Neuen Medien in den USA

Ich werde thnen also Uber die amerikanische
Entwicklung berichten und versuchen, sie et-
was zu veraligemeinern. Europder kennen ja
meistens die groRen Zige der amerikanischen
Medientendenz, nennen wir das die Makroten-
denz, wenn man so will. Die ist etwa so: 7000
Kabelnetze gibt es jetzt etwa in den USA, die
60% aller Haushalte erreichen, von denen
etwa 2/3 das Kabelfernsehen tatsachlich bestel-
len. Also: 40% der Haushalte sind verkabelt,
wahrscheinfich werden noch 20% dazukom-
men. Die Haushalte der Landbevétkerung sind
meistens nicht verkabelt.

In den letzten zwei, drei Jahren hat sich eine
starke Tendenz zu einem ,Einkauf' von privaten
Satellitensendern, sogenannten ,Pay-TVs', die
jetzt in 1,5 Millionen Haushalten stehen, ent-
wickelt. Die Kabeinetze, also die ilteren, haben
meistens noch 12 Kandle; und das wird wohl
der normale Standard sein. in einigen Orten
gibt es jedoch sogar iber 100 Kanile, die zum
Teil aber nicht aufgefilt sind. interessanter fiir
diese Gruppe sind die Mikroentwicklungen in
den USA auf der lokalen, der kommunalen
Ebene, die viel weniger bekannt sind; und dar-
uber werde ich in nun folgendem Referat spre-
chen.
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Mediale Vielfalt und Kultur

Natiirlich weill man etwas, aber zum Teil sind
die Fakten nicht ,faktisch’ — und ich erinnere
mich da an einen franzésischen Kultusminister,
Jacques Lang, der vor zwei Jahren in einer fran-
zdsischen Diskussion, in der daruber gespro-
chen wurde, ob man zulassen kénnte, dafR
Buchgeschéfte Biicher unter dem Listenpreis
verkaufen diirften, argumentierte, dafl die Ab-
wendung von den Listenpreisen in Amerika
dazu gefiihrt hatte, dafl es in der ganzen Stadt
New York nur finf Buchgeschifte geben
wiirde. Nun, allein 100 Meter von wo ich ar-
beite — in der Columbia University — gibt es
sechs Buchgeschafte. Das ist also ein Beispiel
der Fakten'.
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New Media Development in the United States

Da gibt es natirlich auch umgekehrt bei den
Amerikanern falsche Vorstellungen Gber Eu-
ropa. Solche Gesprache sind also wichtig.

Meine allgemeine Beobachtung tGber Ame-
rika ist, daB die Neuen Medien die Infrastruktur
heute fir die lokale, elektronische Kommunika-
tion geschaffen haben. Aber diese infrastruktur
wird nur teilweise benutzt. Sowohl die ,Seiten-
straflen’ als auch die ,Autobahnen’ der Video-
Telekommunikation sind geschaffen worden in
technischer Hinsicht und auch zum Teil in juri-
stischer Hinsicht. Aber bisher werden sie doch
mehr von den schweren kommerziellen Last-
wagen benutzt und weniger von den lokalen
Milchwagen, Mopeds, Schulbussen und Kin-
derwagen.

Also: das Potential der Kommunikationssei-
tenstraBBen ist noch nicht genutzt. Das ist eine
der Aufgaben lokaler Kommunikationspolitikin
den USA. Dies dauert fange: Das muf} man ein-
fach verstehen. Die Entwicklung von der Kultur
des gedruckten Wortes hin zur Videokuitur — in
der wir im Moment mitten drin sind — ist ein
langer historischer ProzeR. Er braucht viel Ge-
duld und noch mehr Geld.

Ich werde thnen also jetzt einige Beobach-
tungen der amerikanischen Situation geben.
Und zwar wird einmal das amerikanische Fern-
sehen immer mehr zu einer Form der allgemei-
nen Publizistik, der Videopublizistik; es wird ge-
setzlich und juristisch immer mehr wie die
Presse und das Verlagswesen auch behandelt,
nicht anders, wie es auch in der Vergangenheit
war. An reiner Menge, an Quantitat ist das
Fernsehen jedoch in den letzten 15 jahren un-
geheuer gestiegen. Es gibt viele Dutzende von
Programmkanalen. Die Wabhl ist sehr grofl —
wenn man sie bekommt, wenn das Kabelfern-
sehen genlgend Kandle hat, um dies zeigen zu
kénnen.

Eine Tabelle, ein Vergleich dessen, was zur
gleichen Zeitin New York und London zur Aus-
wahl steht, macht den riesigen Vorsprung New
Yorks deutlich. Und zwar handelt es sich da
nicht nur um solche normalen, banalen kom-
merziellen Produkte, sondern hier sieht man
auf der Liste ein spanisches Drama, einen Do-
kumentarfilm Gber die Kennedyjahre, ein Semi-
nar Uber Atomristung, ein Baseballspiel, ein

spanisches Stiick, eine Ballettauffihrung, eine
Nner rhinecicrhe Kachlonct new nind <n fart

Nun kann man sagen: Das ist vielleicht New
York! Und das stimmt naturlich auch. In New
York ist es besser. Aberin anderen Stadten ist es
auch viel besser geworden, als es friher war:
Wir hatten bei uns, in unserem Institut, eine
Programmstudie gemacht — (ber die Stadt
Tulsa, Oklahoma, das natiirlich kein kulturelles
Zentrum ist. Und dort, also in den Jahren, in de-
nen man sich von den drei urspriinglichen Fern-
sehkandlen entwickelt hat zu den 35 Kabelka-
nélen heute, hat es sich also ergeben, dall man
heute pro Woche 612 Nachrichtenstunden hat,
1015 Dokumentarsendungen pro Woche, 400
Stunden religiése Programme, 50 Stunden
Theater, 30 Stunden Informationsprogramme
fir Kinder und so fort. Allerdings ist es naturiich
nicht in jeder Beziehung so: z.B. die Sendung
fur Indianer, von denen es in Oklahoma viele
gibt; da gab es vor 15 Jahren zwar nur eine
Stunde doch jetzt gibt es null Stunden im Pro-
gramm in Tulsa, Oklahoma.

Die ,Kaskade der Distribution’

Jetzt kommen wir also zum Kommerzialismus.
Das amerikanische Thema ist immer kommer-
ziell, es ist noch kommerzieller geworden. Das
hdngt naturlich auch mit der Reagan-Regie-
rung zusammen, aber das war schon vorher so:
Das Fernsehen, das Multikanalfernsehsystem
in Amerika, das ist ganz klar, hat das kommer-
zielle System gestarkt. Und die Tendenz in den
anderen Staaten ist ja auch so, daf ein Multika-
nalsystem meistens ein teilkommerzialisiertes
System bedeutet.

In Amerika ist es nun so, da man sagt, wenn
Fernsehen zu einer Form der Publizistik, des
Publishing wird und Publishing in den meisten
westlichen Gesellschaften relativ frei und rela-
tiv kommerziell ist, wird somit ergo auch Fern-
sehen teilkommerzialisiert. So ist die Entwick-
lung dort. Die weitere Entwickiung ist, daB es
dariiber hinaus eine globale Tendenz zu dieser
Entwicklung gibt. Der Medienvertrieb wird im-
mer mehr integriert, internationalisiert und glo-
balisiert.

Medienprodukte werden auch immer inter-
nationaler und weniger national. Und wieso ist
das so? Weil die verschiedenen Formen des
Medienvertriebes — ob es nun Blicher sind,
Filmnrodiktinnen Fernsehen Combputersogar
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— immer mehr ineinander integriert sind und
zum Teil von den gleichen Firmen beherrscht
werden. Warum werden sie von den gleichen
Firmen beherrscht? Da gibt es auch eine 6ko-
nomische Logik: die ist, daB man den grofiten
Profit macht, indem man die verschiedenen
Vertriebskanale kontrolliert und die Vorfuhrung
dann zeitmiaRig voneinander differenzieren
kann - und deswegen von einigen Kunden
mehr Geld dafiir bekommt als von anderen. So
hat sich also eine Sequenz, eine Art Kaskade
der Distribution entwickelt, die immer mehr
von einigen Firmen beherrscht wird.

Clobalisierung und Integration

Die Aufgabe ist, die Preise zu diskriminieren.
Denn es gibt im Moment noch eine GréRe, die
die Okonomen eine Konsumentenrente nen-
nen. D. h., man braucht weniger zu bezahlen,
als man zu zahlen bereit ware: Das Beispiel der
FuBballweltmeisterschaft im Moment, wo man
wahrscheinlich 10,— oder 20,— DM vielleicht
fir das Endspiel — oder um ein anderes Spiel se-
hen zu kdnnen — bezahlen wirde. Man muf es
aber nicht. Aber diese neuen Medientenden-
zen schaffen die Moglichkeit, solche Erlebnisse
auch dann zu verkaufen.

Dies ist natirlich auch nicht nur die Entwick-
lung in den USA. Es gibt ja auch in Europa Ber-
losconi, Murdoch in Australien — der jetzt
Amerikaner geworden ist —, Bertelsmann, so-
wie Time in Amerika und Houwers in Frank-
reich, die auch integrierend wirken.

Das hat nun mehrere Konsequenzen. Eine
Konsequenz ist naturlich, dal3 Fernsehen sehen
teurer wird. Die zweite ist positiver, namlich
dal mehr Medienproduktionen geférdert wer-
den in dem Sinne, daB es mehr Fernsehen gibt;
also mufl mehr gezeigt werden, also muf8 mehr
produziert werden. Andererseits natirlich wird
nicht von allem mehr produziert, sondern nur
solche Produkte, die sich mehr dafiir hergeben,
international — und in dieser Verteilersequenz
— verteilt zu werden, also vom Buch zum Fern-
sehen, zum Kino, zum Kabelfernsehen, usw,;
solche Produkte werden dann natirlich mehr
produziert, als die, die reine Lokal- oder Regio-
nalbedeutung haben.

Das ist naturlich hauptsachlich der Fall bei
den kommerziellen Anbietern. Aber nicht nur
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bei den kommerziellen, auch bei den 6ffentli-
chen gibt es einige der gleichen tkonomischen
Tendenzen. Da brauchen Sie gar nicht weiter zu
gehen als nach Munchen: Das Dritte Pro-
gramm des Bayerischen Rundfunks selbst wird
auflerhalb von Bayern vertrieben — Uber Satel-
lit glaube ich — und man kann es also in ande-
ren Kabelnetzen sehen bzw. gezeigt bekom-
men; und natirlich nicht nur in Deutschland,
sondern dann auch in anderen Landern.

D.h., die bestehenden Anstalten gehen Gber
ihre beschrinkten geographischen Grenzen
hinaus, wenn dies technisch moglich ist, was ja
jetzt nun der Fall ist. Die Griinde dafir sind sehr
vielseitig, denn es hat sicher etwas mit den Ge-
setzmaBigkeiten von Parkinson zu tun. Aber da
gibt es auch eine gewisse 6konomische Logik:
Das Programm wird ja produziert, der Satelli-
tenvertrieb ist relativ billig, die Grenzkosten
sind relativ klein und warum also nicht — wenn
man das Programm schon produziert hat —
nicht (ber ganz Europa hin vertreiben? Und
wenn man noch Werbeeinnahmen davon hat,
dann sowieso. Denn Geld braucht man ja im-
mer mehr, das ist nicht nur hier in Deutschiand
der Fall. BBC z. B. verkauft ihre Produktion auch
immer mehr nach Kanada, Australien, Konti-
nentaleuropa, USA; in den USA sogar an die
kommerziellen Netze. Und ein betrdchtlicher
Teil der Einnahmen der BBC kommt jetzt schon
aus solchen Verkaufen.

Bei einem solchen System, BBC oder Bayeri-
scher Rundfunk, spielt natirlich die Themen-
wahl der 6ffentlichen Anstalt eine Rolle. Wenn
man ganz Europa oder die halbe Welt erreichen
kann oder will, werden die Programme weniger
jokal, sondern vielmehr international sein.

Die offentlichen Anstalten sind nun Giberall in
finanzieller Bedrangnis. Das hat damit zu tun,
daR das natuirliche Wachstum der Fernsehhaus-
halte bei praktisch 100 % gestoppt ist; die Ko-
sten aber nicht! Und, um mehr Einnahmen zu
bekommen, kann man entweder die Steuern
daraufhin erhéhen — oder sich neue Einnahme-
quellen schaffen. Und das ist eben das, was
jetzt passiert. Wir sind sicher mit dieser Ent-
wicklung erst am Anfang. Wenn man dies nicht
gesetzlich zuldft, dann muf man den Anstal-
ten ihre entfallenen Einnahmen irgendwie an-
ders wiedergeben, d.h. sie stiarker subventio-
nieren. Diese Globalisierung und Integration
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der Medien — bedeutet das nun, daf es keinen
Raum fiir lokale Formen der elektronischen
Kommunikation mehr gibt? Ich glaube es nicht.
Im Gegenteil, aber es ist schwieriger, viel
schwieriger geworden.

Lokale Formen der elektronischen
Kommunikation in den USA

Das Potential fir lokale Kommunikation hat
sich technisch erhoht. Die Realitat aber hangt
vom Finanzierungsmechanismus ab. Freud
sagte: ,Anatomy is destiny”, Anatomie ist
Schicksal; man kann das vielleicht auch auf die
Medien beziehen; economics is also destiny:
das Problem der lokalen Medien hiangt von der
finanziellen Unterstiitzung ab.

Ich berichte Ihnen jetzt von den verschiede-
nen amerikanischen lokalen Medien, die sich in
denletzten jahren entwickelt haben. Da gibt es
also nun zundchst mal die Videokassetten, die
jetzt natdrlich bereits in sehr vielen Haushalten
sind. Und es gibt mehr und mehr Bibliotheken,
die diese Kassetten ganz normal ausleihen: bei
uns die 6ffentliche Bibliothek um die Ecke. Da
kdnnen Sie schon Hunderte von Kassetten be-
kommen, die Sie zum Teil dort schon haben
bzw. (iber einen regionalen Verbund bestellen
kdnnen: In einigen Tagen kriegt man sie dann
und kann sie fir zwei, drei Tage mit nach Hause
nehmen. Da spezialisiert man sich vor allen Din-
gen auf solche Filmkliassiker, die eventuell die
Kommerziellen nicht bekommen kénnen, so-
wie auf Dokumentar- und Instruktionsfiime.

Im Fernsehen selbst, dem gesendeten Fern-
sehen, also Rundfunk, ist Amerika immer lokal
gewesen: Es gibt jetzt mehr als 1000 relativ un-
abhidngige Stationen. Die sogenannten Net-
works besaen in der Vergangenheit nur bis zu'
7 Stationen, jetzt diirfen sie bis zu 12 Stationen
besitzen. Aber wie gesagt, es gibt mehr als
1000, und man braucht etwa 100, um das
ganze Land zu erfassen.

Die Zahl derdmabhéngigen 5 d. h. also nicht
an Networks d{um Stationen — ist in den
letzten paar jahren um fast 300 gestiegen. Das
hat damit zu tun, daB gerade in Gebieten, wo
es kein Kabelfernsehen gibt, der Wunsch nach
groBerer Programmvielfalt gestiegen ist. Das
Public Television, also das zum dffentlich-recht-
lichen Fernsehen hier analoge. ist in Amerika

total unterfinanziert. Das ergibt groRe Schwie-
rigkeiten. Die Schwierigkeiten sind zum Teil
aber auch strukturell; lhnen zu erkliren, wie
das Public Television in Amerika organisiert ist,
wiirde nochmal 30 Minuten dauern. Denken
Sie einfach an das Heilige Romische Reich: das
ist etwa analog, da gibt es also mehr als 300
Stationen mit den kompliziertesten Kontrollsy-
stemen, die man sich vorstellen kann.

In den letzten zweiJahren gibt es eine andere
interessante Entwicklung, die nennt sich Low-
Power-Television, LPTV — also ,schwache Sen-
dekraft' — mit etwa 15 bis 40 Meilen Sende-
umbkreis. Seit 1984 gibt hierzu die Zentrale
Kommission, die FCC (Federal Communica-
tions Commission), Lizenzen aus. Antizipiert
werden 4000 solcher lokalen Low-Power-Tele-
vision-Stationen. Innerhalb von einem halben
Jahr bekam die FCC 28000 Bewerbungen fiir
diese Lizenzen. Dann brach der Computer zu-
sammen, und die FCC stoppte die weiteren Be-
werbungen.

Solch eine Station aufzubauen, kostet etwa
50- bis 200000 Dollar. 50000 bis 200000 Dol-
lar fiir eine total ausgeriistete, bescheidene Sta-
tion. Das kostet also nicht viel mebhr, als heute
bendtigt wird, um eine Tankstelle in guter Lage
zu kaufen. Die meisten der Bewerber waren die
ublichen business people, aber zum Teil gab es
da auch andere Gruppen. Z. B. hat sich die ame-
rikanische Automobilgewerkschaft um 23 Sta-
tionen beworben, um ein nationales Netz fir
ihre Mitglieder zu haben. Andere Bewerber wa-
ren iokale Gruppen, etliche religidse Gruppen,
Burgergemeinschaften, Fernsehaktivisten di-
verser Gruppen, eine Indianergruppe eines Re-
servats und verschiedene andere Gruppen.

Ubrigens ist es interessant, sich anzusehen,
wer diese Low-Power-Television bekidmpfte:
Da sieht man also, daf es in Amerika nicht nur
um Privat gegen Offentlichkeit geht, sondern
die Gegnerschaft gegen dieses Low-Power-Te-
levision kam sowohl von den Offentlichen als
auch von den Privaten; das war mehr das Esta-
blishment gegen die Newcomers, als Privat ge-
gen Public.

inzwischen gibt es etwa 400 dieser Statio-
nen, die schon senden, die zum Teil sehr billig
sind. Die meisten sind kommerziell, aber nicht
alle. 30 Sekunden Werbung kosten etwa 4 bis 6
Dollar in manchen Gegenden: Das kann der
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Gemduseladen an der Ecke sich schon leisten fur
30 Sekunden. Um eine solche Station uber
Wasser zu halten, braucht man natirlich schon
sehr viele Gemuseldden. Das ist nur eines der
Probleme.

Insgesamt geht es vielen dieser Stationen
heute nicht sehr gut: Einige sind in Konkurs ge-
gangen; aber andere existieren, und das alles
hat ja erst angefangen. So etwas braucht im-
mer seine Zeit. Zum Teil liegt der MiRerfolg
daran, daf die Gruppen, die diese Station lei-
ten, keine Medienerfahrung haben, sie erst
entwickeln missen. Zum Teil sind es auch Grup-
pen, die im Wirtschaftssystem noch nicht inte-
griert sind und denen die Zulassung dazu gege-
ben wurde, diesen Prozef zu intensivieren:
Minoritatsgruppen, z.B. rassische Minoritats-
gruppen. Diese Lizenzen wurden verlost, eine
doppelte Chance; und um die Situation zu ver-
bessern, eine Medienkontrolle.

Fernsehstationen fiir Erziehung und Unterricht

Nun gibt es auch noch ein anderes System, und
das nennt sich Instructional Television Fixed
Services, ITFS. Das gibt es schon seit etwa 10
Jahren. Es handelt sich dabei um einen Mikro-
wellenrundfunk, also im Gigahertzbereich, der
vergeben wurde flr Erziehungsinstitutionen,
z.B. Schuldistrikte, katholische, private Schu-
len, Universitaten usw., die auf die neue Weise
ihre Schiiler, Studenten erreichen kénnen —
oder ihre ganzen Schulen erreichen kénnen.

Vor zwei Jahren gab es eine interessante Ent-
wicklung: Als die FCC sah, daR es Probleme der
Finanzierung dieser Kandle gab und sie deswe-
gen nicht genligend benutzt wurden, hat sie
diesen Institutionen erlaubt, bestimmte Stun-
den der Sendezeit an kommerzielle Nutzer zu
verpachten — gerade am Abend, wo die Bil-
dungsnotwendigkeit weniger stark ist. Wie das
also bekannt wurde, bewarb sich auch unsere
Universitat, also Columbia, um 30 Lizenzen in
den ganzen USA mit einem kommerziellen An-
bieter zusammen. Columbia wollte also auf
diese Weise sozusagen ihre instruktionen tiber
das ganze Land verbreiten — aber natiirlich
auch eine Einnahmequelle erschlieBen, denn
von dem kommerziellen Lieferer bekame man
dann eine Menge Geld. Das wurde aber nicht
zugelassen.
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Nun, da die Zeit jetzt langsam, nein, schnell
vergeht, werde ich lhnen noch kurz etwas uUber
das Kabelfernsehen mitteilen und dann zusam-
menfassen.

Kabelnetze in den USA

Es gibt verschiedene Formen der lokalen Kom-
munikation im Kabel: Die eine nennt sich ,Local
Origination* oder LO. Dabei handelt es sich um
lokale, kommerzielle Kanale. Des weiteren gibt
es Leased Channels’, das sind sogenannte
Mietkandle, wo jeder kommerziell einen Kanal
mieten kann, fiir den ganzen Tag oder flr zwei
Stunden. In der Praxis hat sich das leider mei-
stens zu einem System der Pornographie ent-
wickelt ~ bzw. der Religion; bisher gibt es also
noch nichts dazwischen.

Dann gibt es eine dritte Form von Kandlen,,
das sind die Bildungs- oder Staatlichen Kanale,
die eine kommunale Verwaltungifir ihre eige-
nen kommunalen Zwecke benutzt, z.B. fir das
Bildungssystem — also das Schulsystem — oder
die Sozialimter, die mit verschiedenen Ziel-
gruppen — z.B. Altersheim usw. — in Verbin-
dung stehen, so daf sie also ihre Leute errei-
chen kénnen bzw. manchmal sogar im Two-
Way-System miteinander reden kénnen, ent-
weder iibers Fernsehen oder iibers Telefon.

Und dann die vierte Art; das sind die soge-
nannten offenen Kandle, auf englisch Public
Access, die natirlich, vor allen Dingen in der
Anfangsphase der Verbreitung des Kabelfern-
sehens, sehrwichtigwaren, alsessichinder Pra-
xis noch nicht so besonders entwickelt hatte. Es
kommt immer darauf an, von wo man spricht.
In New York z. B. sind diese Kanale relativ aktiv,
wobei es sich dabei zum Teil um sogenanntes
Vanity Television’, also Eitelkeitsfernsehen,
handelt; wenn man sich also selbst sehen will
oder seine Freunde einladen kann. Aber dann
gibt es auch andere interessante Sendungen:
Es ist einfach anders, man mufR einfach verste-
hen, daf die Gruppen, die sich auf diesem offe-
nen Kanal zeigen, von der Definition her Rand-
gruppen sind. Wenn sie keine Randgruppen
wdren, sondern schon in der Mitte sitzen wiir-
den, konnten sie Uber das offizielle Fernsehen
sowieso ihr Anliegen verbreiten. Und es gibt
dann eben Programme, wo der Moderator mit
einer Marihuanazigarette im Mund dasitzt —
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wird nun, wie ich ausgefiihrt habe, immer we-

niger mdglich, so dall, wenn man den ,Mix'

noch einigermalen beibehalten will, man dies

nicht durch Subtrahieren machen kann, son-
dern man muB addieren, Programme hinzufi-
gen, die von sozialem Wert sind.

Nun! Die Frage ist dann auch, warum die lo-
kalen und nicht wie bisher die Landesbehorden
oder der Bund, also das Federal Government?
Mir scheint die Antwort zu sein, daR man nicht
erwarten kann, daB die Landesbehorden sich
aus dem gleichen Budget auf weniger als auf
die ganze Landesebene konzentrieren wiirden.
Also: fiir lokales Fernsehen missen dann schon
die lokalen Institutionen hauptsichlich ver-
antwortlich sein.

Gott sei Dank sinken die Preise, zumindest
die Preise der Technik stark. Man kann sich
heute in Amerika schon, habe ich mir sagen las-
sen, fir 30000 Dollar ein relativ gutes Schwarz-
weifd-Studio einrichten, mit Kameras, die man
auch mitnehmen kann. Der Hauptengpaf je-
doch sind ausgebildete Leute in der lokalen
Fernsehproduktion. Die Rolle der lokalen Be-
horden ist deshalb, so scheint es mir,

a) anstdndige technische Produktionsstudios
und Vorrichtungen zu schaffen und bereit-
zustellen, so wie man es auch mit Sdlen und
anderen Facilities tut,

b) Leute zu trainieren, die das Equipment be-
nutzen kdnnen,

¢) Programmsubsidien zu geben flr verschie-
dene lokale Programme, wobei man das
Problem der politischen Kontrolle Uber die
Programme irgendwie eingrenzen muB,
eine gewisse Unabhidngigkeit schaffen
mubB.
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Woher soll das Geld dazu kommen? Nun, in
den USAist es so, daR das Kabeifernsehen, das
ja hauptséchlich lokal kontrolliert ist, per Ge-
setz mit bis zu 5 % des Umsatzes besteuert wer-
den kann. Ungli- :klicherweise wurden in Ame-
rika diese 5% aber automatisch in den allge-
meinen Topf der Kommunen gegeben, und die
werden jetzt dazu benutzt, Schlaglocher zu flik-
ken und anderes zu tun, alles aufer Kulturar-
beit.

Eine der Hauptaufgaben deswegen — und
hier komme ich zum Abschlufl — fiir lokale Me-
diengruppen in Amerika ist es, zu versuchen,
wieder die Kontrolle Uber diese 5% zu errei-
chen und sich damit ein relativ gesichertes, fi-
nanzielles Minimum zu schaffen. Das Problem
des Public Television in Amerika ist nun genau
das Problem, daR es keine Finanzierungsquel-
len gibt. Hier nun gébe es eine Finanzierungs-
quelle! Die muB man sich allerdings erst wieder
zuriickerkdmpfen.

Die deutsche Situation kann ich damit nicht
so vergleichen, aber ich glaube, da wenn man
ein lokales Fernsehen erreichen will, man sich
von Anfang an das finanzielle Fundament
schaffen muB, sonst wird es nie etwas werden
und man ist dann erst einmal enttdus-ht. Dann
wird es politisch auch weniger trar ann
kommen die kommerziellen Anbiete:
gen, wir kénnen hier viel Geld verdienen «
der Stadt auch Geld geben, wenn sie uns das
uberlassen — und damit ist der Traum des loka-
len Zugangs zum Fernsehen ausgetraumt.

Ich habe meine Zeit {(iberschritten. Wenn Sie
mehr wissen wollen, schicke ich thnen mein Pa-
per. Recht herzlichen Dank.

De
ko

Ann
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